OKREGOWA I1ZBA ‘wig

RADCOW PRAWNYCH
W KRAKOWIE

FORMULARZ ZGtOSZENIA PROJEKTU W RAMACH
BUDZETU OBYWATELSKIEGO OIRP W KRAKOWIE

1. Nazwa projektu (nazwa powinna byc¢ sformufowana w taki sposdb, Zeby informowata o tresci
projektu):
»Radca prawny — Twoim prawnikiem. Promocja zawodu radcy prawnego”

2. Opis projektu (prosze przedstawic opis projektu, w tym jego gtowne zatozenia i dziatania, ktdre
bedqg podjete przy jego realizacji):

I Zatozenia projektu:

Gtéwne zatozenie:

1. Polacy czesto nie odrdzniajg radcy prawnego od adwokata, albo wrecz sg przekonani, ze
tylko adwokat moze reprezentowad ich w sadzie.

2. Wiele oséb nie wie, ze mogg udac sie po pomoc prawng do radcy prawnego na tych
samych zasadach jak do adwokata

3. W badaniach zleconych przez samorzady zawodowe (np. KRRP), tylko okoto 30-40% osdb
potrafito wskazaé, czym doktadnie zajmuje sie radca prawny.

4. Mtode pokolenie (18—30 lat) ma jeszcze nizszg Swiadomosé — dla nich ,,prawnik” to czesto
po prostu ogdlne okreslenie, bez znajomosci zawoddéw regulowanych.

5. Brak widocznej obecnosci zawodu w mediach i edukacji — radcy prawni sg rzadko
zapraszani jako eksperci do programoéw TV, podcastéw czy artykutéw, w przeciwienstwie
np. do adwokatdéw.

6. Czes¢ radcow prawnych nie potrafi:

a) przygotowa¢ uméw o Swiadczenie ustug prawnych w sposdb gwarantujgcy im
satysfakcjonujgce wynagrodzenie w przypadku zakorczenia sporu w sposdb
polubowny

b) prowadzi¢ negocjacji w imieniu Klienta

c) wystepowac jako petnomocnik w mediacji

Whioski:
W spoteczenstwie brakuje wiedzy nt. radcéw prawnych i ich mozliwej roli w rozwigzywaniu
problemdéw prawnych, prowadzeniu negocjacji czy mediacji.

Il Gtéwne dziatania:
1. Kampania w social media (Instagram, Facebook, Linkedin, YouTube):
o Tworzenie krétkich, dynamicznych rolek na Instagramie i YT Shorts pokazujgcych
przyktadowe sytuacje, w ktérych pomaga radca prawny.
o Hasztagi, wyzwania i mini-quizy prawne dla zwiekszenia zaangazowania.

2. Reklama ptatna w social media (Meta Ads + YT Ads):
o Targetowana kampania reklamowa do grup wiekowych 18-35 oraz 35-50 w miastach
i mniejszych miejscowosciach.
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o Reklamy wideo oraz statyczne grafiki promujgce hasto projektu (social media, banery
reklamowe

Stworzenie serii edukacyjnych postow i infografik:
o Tresci ,Z zycia wziete” — przyktady spraw, w ktérych pomagat radca prawny.
o Posty typu ,Czy wiesz, ze radca prawny moze...?”

Podcast lub seria filméw/rolek ,Radca odpowiada”:
o Odcinki po 5-10 minut, w ktdrych radca prawny odpowiada na popularne pytania
prawne w przystepny sposob.

Wspotpraca z influencerami:
o Zaproszenie do udziatu w kampanii lub udostepnianie materiatéw projektu.

Akcja "Radca w Twoim miescie":
o Lokalne spotkania, dyzury Ilub webinary online - 2z transmisjg live na
Facebooku/Instagramie (w tym z wykorzystaniem informacji nt. nieodptatnej pomocy
prawnej $wiadczonej przez radcéw prawnych)

Kampania w wyszukiwarkach (Google Ads):
o Pozycjonowanie fraz typu: ,,czy radca prawny moze reprezentowac w sprawach ..... ,
,Pomoc prawna radca prawny”, ,negocjacje”, ,negocjator”, ,,czy mediator powinien
by¢ prawnikiem prawnym?”, itd.

Konkursy promujace swiadomos¢ prawng:
o Quizy z nagrodami w social media — np. ,,Zgadnij, czy radca prawny moze...?”

Materiaty drukowane i outdoorowe (lokalne uzupetnienie kampanii):

o Plakaty, ulotki w urzedach, bibliotekach, uczelniach — z QR kodami prowadzgcymi do
materiatéw wideo/strony projektu/ lub wyszukiwarki radcow prawnych
Szkolenia dla radcéw prawnych z zakresu negocjacji, zasad reprezentacji Klienta w mediacji,

budowania relacji z Klientem, przygotowywania uméw o obstuge prawna.

Cel dziatania (wskaz jedng kategorie tematyczng projektu):

a) integracja c) kultura
b) sport d) promocja
e) inna:

Celem proponowanych dziatarn w ramach projektu ma by¢ promocja zawodu radcy prawnego
z uwzglednieniem szkolen z zakresu negocjacji, mediacji, budowania relacji z klientem,
przygotowywania umoéw o Swiadczenie obstugi prawnej.
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Uzasadnienie (prosze podac cel realizacji projektu, do jakiej grupy radcow prawnych jest
kierowany):

Celem projektu jest:

Zwiekszenie sSwiadomosci spotecznej na temat zawodu radcy prawnego, jego kompetencji i
roli w zyciu obywateli, przedsiebiorstw jak i sektora finansow publicznych.

Obalenie stereotypdw dotyczacych zawodu radcy prawnego, w tym mylnego przekonania o
ograniczonym zakresie ustug.

Dotarcie do mtodego pokolenia (18—35 lat) poprzez atrakcyjne i nowoczesne formy przekazu
w mediach spotecznosciowych.

Promowanie dostepnosci i przystepnosci radcow prawnych jako pierwszego kontaktu w
sprawach prawnych — ,,radca prawny na co dzien”.

Wzmochnienie rozpoznawalnosci marki zawodu poprzez obecnosé online.

Zbudowanie zaufania spotecznego poprzez prezentacje konkretnych historii, przyktadéw
pomocy prawnej i edukacje prawna.

Edukacja radcow prawnych z zakresu negocjacji, mediacji, budowania marki, przygotowania
umow o swiadczenie obstugi prawnej, budowanie relacji z Klientem

Projekt jest kierowany do wszystkich radcéw zainteresowanych poszerzeniem kompetencji
z zakresu negocjacji, mediacji, budowania relacji z Klientem wpisanych na liste radcow

prawnych OIRP w Krakowie

Szacunkowy koszt projektu (prosze uwzgledni¢ wszystkie wydatki konieczne, zwigzane
z realizacjq projektu):

1) Dziatania marketingowe

Szacunko ;
Dziatanie zacuniowy Uwagi
koszt
Profesjonalna ekipa,
1.. Pr’odukqa rolek / krétkich 5 00012 000 2t montaz, diwiek, napisy,
filmow (5-10 sztuk) licencje




Dziatanie

Szacunkowy
koszt

Uwagi

2. Ptatna reklama na
Facebooku i Instagramie
(Meta Ads)

3 000-10000 zt

Kampania na 1-2 miesigce,
zasieg ogolnopolski lub
lokalny

3. Reklama w YouTube
(TrueView, bumper ads)

3 000-10000 zt

Zasieg ogolnopolski lub
wybrane regiony

4. Projekt i prowadzenie
kampanii w social media

4 000 - 8 000 zt
/ miesiac

Copywriting, grafiki,
moderacja komentarzy,
publikacje

5. Landing page / strona
kampanii

3 000 -6 000 zt

Z CMS, responsywna, SEO
friendly

6. Podcast lub seria filméw
,Radca odpowiada” (np. 5
odcinkéw)

4000 -8 000 zt

Studio, montaz,
prowadzenie

7. Wspotpraca z
influencerami (2-3 osoby)

3 000 - 10000 zt

Zaleznie od zasiegéw i
formy wspétpracy

8. Google Ads (2 miesigce)

2000 - 6 000 zt

Kampania oparta na
stowach kluczowych dot.
ustug prawnych

9. Materiaty drukowane
(plakaty, ulotki)

1500 -4 000 zt

Projekt + druk ok. 500-1000
szt.

10. Organizacja webinaru /
spotkania lokalnego

1 000 - 3 000 zt

Platforma, prowadzacy,
promocja wydarzenia

11.

Sesja fotograficzna dla 50
radcow

12300 zt

3 zdjecia dla kaidego ze
zgtoszonych radcow

taczny koszt — 29500-77000 zt

2) Dziatania szkoleniowe

Szacunkow ;
Dziatanie Y Uwagi
koszt
1. Szkolenie z negocjacji Szkolenie dla 12  os6b,
(2 dni szkoleniowe, stacjonarne) 12300 zt stacjonarnie (w siedzibie OIRP
— grupy po 12 oséb w Krakowie)




Szacunkowy

Dziatanie Uwagi
koszt
2. Szkolenie — petnomocnik w Szkolenie dla 12 o0sob,
r.nediacji . 12 300 zt stacjonarnie (w siedzibie OIRP
(2 dni szkoleniowe — grupy po 12 w Krakowie)
0sob)
3. Szkolenie — petnomocnik w
mediacji (on-line) - 3-4 2460 zt Szkolenie nagrywane
godziny
4. Umowa o siwiadc.:zenie ustug 2460 2t Szkolenie nagrywane
prawnych (on-line)
6. Budowanie relacji z 2460 2t Szkolenie nagrywane

klientem (on-line)

taczny koszt dziatan szkoleniowych od 31 980 zt

taczny maksymalny koszt projektu to 100 000 zt

7. Dane osoby zgtaszajacej propozycje projektu (prosze podac imie i nazwisko, numer wpisu na

liste radcow prawnych, dane kontaktowe: telefon, email):

Tomasz Job, KR-1810, tel. 533 660 566, e-mail: t.job@oirp.krakow.pl

Data 28 marca 2005 r.
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